lehr Selbstbewusstsein im Museum: Wer , Arts4Business” bei Wolfgang Weikert gelernt hat, kann sich im Graphikmuseum Picasso nicht blamieren. Fo



Gute Geschafte dank Beethoven

Bei der Weiterbildung ,,Arts4Busmess lernen Unternehmer, wie sie mit Kunst und Kultur erfolgreich sind

MUNSTER = Es ist die Art,

wie Andreas Weitkamp (Fo-
to) diese Frage stellt, die
auffallt. ,,Wer weif? schon,
wie Beethoven genau gear-
beitet hat, was er sich bei
einer Komposition gedacht
hat?“ Der Chef des Mode-
hauses Schnitzler klingt be-
geistert und ein bisschen
stolz. Denn Weitkamp
weif3, wie der Komponist
arbeitete.

Er weif} es noch nicht lange.
Genau wie die vielen anderen
Dinge iber Kunst und Kultur,
die ihm in Gesprachen jetzt
leichter tiber die Lippen kom-
men. Weitkamp hat am Semi-
nar ,Arts4Business” teilge-
nommen, das Wolfgang Wei-
kert an seinem Institut fiir
kulturelle Bildung in Miinster
anbietet. ,Viele Menschen
glauben, sie haben zu wenig
Ahnung von Kunst und Kul-

! tur®
% ket
- In seinen Wo-
| chenendsemi-
. naren will der
_{ Oberstudien-
. rat aus Miuns-
ter vor allem
Fiihrungskraf-
ten aus der
Wirtschaft auf
die Spriinge helfen. ,Ich will
ihnen ermdglichen, kompe-
tent iber Malerei, Musik oder
Literatur zu reden.” Eine Fa-
higkeit, die im Geschaftsle-
ben von Nutzen sein kénne.
Der . 62-Jdhrige griindete
Anfang dieses Jahres ein ei-
genes Institut. ,Sehen, horen,
verstehen lernen“ lautet das
Motto, dem sich Weikert und
die Dozenten, die er fiir Kurse
gewinnen konnte, verschrie-
ben haben. Weitkamp halt
viel von der Weiterbildung.

, sagt Wei-

»In unserem Geschaft wollen
wir unseren Kunden etwas
bieten, wir wollen kompeten-
te Gesprdchspartner sein®,
erkldrt der Chef des Mode-
hauses Schnitzler. ,,Viele Ver-
kaufsgesprdache dauern bei
uns etwas ldnger.“ So hat er
auch gleich einige seiner Mit-
arbeiter zu den Kursen mitge-
nommen. Alle seien iiberaus
zufrieden gewesen, sagt der
27-Jahrige.

Was ist wertvoll?

Neben den Einblicken in
Beethovens Schaffen hétten
sie sich zu Beispiel mit der
bildenden Kunst beschéftigt.
~Wir haben gelernt, worauf
man in einer Ausstellung ach-
ten muss, was ein Bild wert-
voll macht®, erinnert er sich.
Auch habe ein Autor aus
Miinster ihnen einige seiner
Kurzgeschichten vorgetragen

und mit ihnen besprochen,
sagt Weitkamp.

»Solche Themen bleiben
bei dem Zeitdruck, den viele
Geschiftsleute haben, auf der
Strecke®, erklidrt Seminarlei-
ter Weikert. Seine vielen Kon-
takte zu den Kulturschaffen-

den Miinsters brachten das.

ehemalige Mitglied des Kul-
turausschusses der Stadt auf
die Idee. ,In komprimierten
Kursen geben unsere Dozen-
ten Einfiihrungen in Bildende
Kunst, Literatur, Musik oder
Design.” Dariber hinaus be-
richten Maler, Galeristen,
Komponisten, Dirigenten
oder Autoren von ihrer Arbeit
Praxis.

.Wir wenden uns vor al-
lem an Menschen, die inten-
siv beratend tatig sind”, sagt
Weikert. Mit ihrem frisch er-
worbenen Wissen sollen sie
leichter den Einstieg in das

Gesprdch mit einem Kunden
finden. ,Das kann eine Un-
terhaltung zwischen einem
Bauherren und einem Archi-
tekten sein, aber auch zwi-
schen einem Arzt und einem
Patienten.” Kunst sei wertfrei
und vertrauensbildend. ,Sie
kann ein neues Fenster fiir ei-
nen Geschaftsabschluss off-
nen.“

Vertrauen gewinnen

Weikert ist sicher, dass trotz
Wirtschaftskrise Geld fiir eine
derartige Fortbildung von
den Firmen ausgegeben wird.
»In dem Seminar geht es um
Vertrauensbildung - zurzeit
ein wichtiges Thema.* = ddp
Pro Waochenendseminar kénnen
sich 7 his 15 Teilnehmer anmel-
den. Kosten: 590 Euro. Am Ende
gibt es ein Zertifikat.

» www.artsdbusiness.de



