Kultur fordert Kommunikation

Manager erweitern ihren Horizont: Fortbildung von Beethoven bis Beuys.

Miinster. Andreas Weitkamp ist
begeistert und ein bisschen stolz:
»Wer weif$ schon, wie Beethoven
genau gearbeitet hat, was er sich
bei einer Komposition gedacht
hat?“ sagt der Geschédftsmann aus
Miinster. Er hat jetzt dieses Wis-
sen. Gesprdache iiber Kunst und
Kultur gehen ihm leichter tiber die
Lippen. Weitkamp hat am Semi-
nar ,Arts4Business“ teilgenom-
men, das Wolfgang Weikert an
seinem Institut fiir kulturelle Bil-
dung in Miinster anbietet.

,Ich bin auf diesem Gebiet viel
selbstbewusster geworden”, freut
sich Weitkamp. In Wochenendse-
minaren will der Oberstudienrat
aus Miinster vor allem Fithrungs-
kriften aus der Wirtschaft auf die
Spriinge helfen. ,Ich will ihnen
ermoglichen, kompetent tiber Ma-
lerei, Musik oder Literatur zu re-

den.” Eine Fihigkeit, die im Ge-
schiftsleben von Nutzen sein kon-
ne. ,Sehen, horen, verstehen ler-
nen” lautet das Motto, dem sich
Weikert und die Dozenten ver-
schrieben haben.

Dem Kunden etwas bieten

Weitkamp hilt viel von der Wei-
terbildung: ,In unserem Geschaft
wollen wir unseren Kunden etwas
bieten, wir wollen kompetente
Gesprdchspartner sein“, erklart
der Chef eines Modehauses im
Workshop. ,,Zumal viele Verkaufs-
gesprdache bei uns etwas ldnger
dauern.” Neben den Einblicken in
Beethovens Schaffen hatten sie
sich zu Beispiel mit der bildenden
Kunst beschiftigt. ,Wir haben ge-
lernt, worauf man in einer Ausstel-
lung achten muss, was ein Bild

wertvoll macht”, erinnert er sich.
»Bei vielen Unternehmern gibt es
Wissensdefizite im Bereich von
Kunst und Kultur”, sagt Seminar-
leiter Weikert. Er werfe ihnen das
nicht vor. ,Diese Themen bleiben
bei dem Zeitdruck, den viele von
ihnen haben, auf der Strecke.” Sei-
ne vielen Kontakte zu den Kultur-
schaffenden Miinsters brachten
das ehemalige Mitglied des Kultur-
ausschusses der Stadt auf die Idee.
,In komprimierten Kursen geben
unsere Dozenten Einfithrungen in
Bildende Kunst, Literatur, Musik
oder Design.”

Dariiber hinaus werden Maler,
Galeristen, Komponisten, Dirigen-
ten oder Autoren aus ihrer Praxis
berichten. ,Wir werden auch The-
aterproben besuchen, Kiinstler in
ihren Ateliers oder Galerien.”
,Wir wenden uns vor allem an

Themen auskennt, etwa iiber Malerei oder Musik plaudern kann, hat

Vorteile beim Gesprach.

Personen, die intensiv beratend ti-
tig sind”, sagt Weikert. Mit ihrem
frisch erworbenen Wissen sollen
sie leichter den Einstieg in das Ge-
sprach mit einem Kunden finden.
»Das kann eine Unterhaltung zwi-
schen einem Bauherren und ei-
nem Architekten sein, aber auch
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zwischen einem Arzt und einem
Patienten.” Kunst sei wertfrei und
vertrauensbildend. ,Sie kann ein
neues kommunikatives Fenster
offnen.”

Infos im Internet:
www.arts4business.de



